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Introducción.

El siguiente material abarca las responsabilidades
y lineamientos sobre el uso de la identidad visual
realizada para PLUS TEAM.

Con el fin de establecer la unidad grafica en su 
manejo corporativo. En este se encuentran las 
descripciones tecnicas del Logotipo, asi como su
construccion, sus versiones permitidas y sus 
distintas aplicaciones.
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Concepto.
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Construcción.
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Construcción.
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Isotipo.
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Logotipo.
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Imagotipo.
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Área de Seguridad.

El área de seguridad comprende un lineamiento
estetico con el fin de mantener una interpretación
integra de la marca, protegiendola de interferencias 
visuales. Dicha área esta constituida por el perimetro
del Imagotipo, y representa el espacio que debe ser 
respetado alrededor del mismo, es decir, que ningun
elemento visual debe violar por ningun motivo este espacio.
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Reducción Minima.

la reduccion minima es el tamaño minimo
permitido para el uso del Isotipo.
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Minimo Optimo Web Optimo Icono

128px X 113px 64px X 56px 32px X 28px



Familias Tipográficas.

Lato Bold
Lato Heavy

Lato Regular
Lato Light

Roboto Medium
Roboto Bold

Roboto Regular
Roboto Light

Las tipografias (Fuentes) descritas a continuacion
comprenden las permitidas en el manejo corporativo 
de la identidad, asi como sus respectivos usos.
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Descripción Cromatica.

Representa la gama de colores y tonalidades
permitidas para el uso de la identidad.
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#0D47A1
RGB: 13 / 71 / 161 
CMYK: 97 / 75 / 00 / 00

#66CCCC
RGB: 102 / 204 / 204
CMYK: 58 / 00 / 25 / 00

#212121
RGB: 33 / 33 / 33 
CMYK: 74 / 65 / 60 / 79

#424242
RGB: 66 / 66 / 66 
CMYK: 65 / 55 / 53 / 55

80% 60% 40% 20% 80% 60% 40% 20% 80% 60% 40% 20% 80% 60% 40% 20%



Prohibiciones.

Las prohibiciones comprenden las manipulaciones
incorrectas del Imagotipo, que alteren la integridad 
de la identidad de la marca. Como cambiar el orden 
de los elementos, la posición, utilizar colores fuera
de la paleta cromatica,  incorporar elementos externos,
cualquier distorcion causada en el Imagotipo, entre otras.
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